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[摘  要] 图书馆作为城市基础设施建设的重要组成部分,在为公众创设良好的精神文化氛围的同时,也

承担着开拓人们视野、思维、知识面的重要责任,为城市的文明建设奠定良好的基础。随着信息化水平

的提高,电子阅读逐渐代替了纸质阅读的形式,两者之间的博弈和竞争使人们的阅读习惯发生了翻天覆

地的变化,所以,在全民阅读背景下,公共图书馆的推广设计应该以促进公众的阅读兴趣为主要出发点,不

断的丰富阅读内容、创新改革阅读形式来丰富公众的娱乐时间,满足阅读需求。 
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引言 

随着经济的发展,人口素质也在不

断增强,提倡全民阅读也成为了当代发

展的潮流,图书馆作为城市精神文化的

重要体现和文化载体,影响着我国未来

社会的发展和综合软实力的提高。所以,

公共图书馆阅读推广设计具有十分重要

深远的意义,在信息化时代背景下,应该

勇于开拓创新阅读推广服务机制,引导

全民学会阅读、正确阅读以及爱上阅读。 

1 我国当前全民阅读现状 

新时代背景下,我国当代公众不管在

阅读观念、阅读目的、阅读内容以及阅读

行为等很多方面都较之前有了很大的变

化,当代民众在阅读观念上是良好的,都

认为阅读能提高人的知识面,能够有效提

升自身的综合素质能力和修养,但是还存

在有极少部分人认为阅读无价值。但是现

阶段存在一个普遍的问题就是缺少普遍

阅读的行为,而就算存在普遍阅读也只是

走马观花,快速浏览的方式,没有进行独

立思考和深入研究理解就草草结束[1],因

此,我国在全民阅读方面还存在几点不足

和问题,其主要表现为以下几点： 

首先,由于科技的不断发展和进步,

各种电子设备伴随着人们的青春期,电

脑、手机、平板等电子产品也使民众从小

养成了碎片化的移动终端阅读或者网络

新媒体阅读[2]。书籍的影响力在逐渐下降,

这种现象不利于我们获得深刻的信息和

知识,会使阅读存在浅表化的问题,或者

受网络信息的影响,存在盲目性和浪潮化

的阅读习惯,随波逐流,网络上说什么就

阅读什么,缺乏深度和有价值的内容,或

者为了消遣时间进行娱乐化的阅读,大多

都是以网络小说或者情节故事为主,这样

的阅读不仅没有效果,国民的知识面和素

养得不到提高,而且还会浪费了大量的学

习和工作时间,而且极容易受网络上不良

思想观念的影响而走向偏执。当代民众的

阅读习惯还需要进一步提高,由于在聊

天、交际、网络游戏及影视上花费的时间

过多,阅读时间被大大缩减或者说根本没

有安排阅读时间,存在阅读氛围不够的问

题,从当前阅读现状来看,公共图书馆有必

要开展阅读推广服务来提高我国民众的阅

读兴趣,培养他们的阅读行为和能力[3]。 

其次,和其他国家相比尤其是犹太

人平均每年每人高达64本书的阅读量相

比,还有韩国的11本、法国日本的8本相

比,我国人均阅读量仅为5.8本,和其他

发达国家相比存在极大的差距,我国人

民大众的阅读水平以及阅读能力、意愿普

遍不高,而且手机短视频以及手机游戏占

据了人们大多数的时间,人们的价值观念

以及眼界被手机上一些粗鄙不堪的信息

和视频所污染,用来进行阅读的时间少之

又少[4]。在此背景下,通过公共图书馆的

阅读推广活动来提高人们的阅读意愿,培

养我国公众的阅读习惯和能力就变得尤

为重要,也是当前亟待解决的挑战之一,

它可以使我国公众的价值观、思想等方面

逐步趋于理性,不会轻易被网络上的主观

价值观念所影响而走向偏执。 

后,虽然当前随着我国经济的发展

以及人民素质的提高,人们对于先进的科

技文化知识以及阅读的需求越来越高,在

进行阅读推广活动中也出现了各式各样、

多元化的阅读活动,带来了极佳的社会效

果以及民众参与度,从整体上来看效果显

著。但是在阅读推广活动中也还存在着几

点不足：第一,推广活动缺乏长效性和连续

性,在一些省级以上的公共图书馆举办的

阅读推广活动较多,且形式多样、丰富多彩,

但是在一些县级或者以下的公共图书馆仅

在特定的节日或日期举办,无法满足公众

的阅读需求,表现出明显的阶级特性；第二,

阅读推广活动的形式较单一,多以展览、讲

座的方法为主,缺乏和读者之间的沟通交

流,无法及时准确的了解公众对于阅读的

需求与喜好,单向的推广活动在很大程度

上削弱了民众的阅读积极性,无法达到较

好的阅读推广活动效果[5]；第三,阅读推广

活动大多数是面向成年人开展的,而针对

于儿童或青少年的阅读推广活动内容和形

式较少,忽略了对青少年儿童阅读需求的

关注,无法达到较好的传播效果。 
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2 基于全民阅读的公共图书馆

阅读推广设计与实践 

2.1以公共图书馆为主体建立多方参

与的阅读推广机制。首先,政府应加强宣

传引导作用,建立多方参与的阅读推广机

制,促进全社会多个主体参与阅读推广活

动中,扩大推广活动的参与度、覆盖面以

及社会影响力；其次,政府应应加强对阅

读推广活动的重视,增加经费来源,提供

经费支持或给予相关的政策支持和引导

来促进社会各界的积极参与,保障经费投

入的长期性； 后,公共图书馆要发挥自

身的优势,通过举办各种各样、形式丰富

多彩的读书宣传活动举办线下读书宣讲、

讲座促进公众的参与积极性,并且利用现

代互联网技术来发展线下服务平台,拓官

活动举办的渠道以及公众参与平台。 

2.2建立完善专门的阅读推广部门。

公共图书馆阅读推广是一项需要长期坚

持的工作,而且专业性较强,需要从事推

广的人员不仅要具有认真负责的工作态

度,而且要具备专业的理论知识结构以及

阅读推广的实际经验。在公共图书馆阅读

推广中应该积极的吸引更多的专业人才

参与进来,成立专门的阅读推广团队来负

责活动的策划执行以及实时反馈工作,只

有这样才能保障阅读推广活动的效果得

到提高,使其能够科学合理的提高公共图

书馆阅读推广活动的实际价值。成立相关

的部门或组织定期举办读书交流活动,吸

引更多的读者参与到读书活动中来,而且

更方便贴近了解读者的读书需求和喜好,

更有利于阅读推广的针对性,不断的促进

公众阅读行为习惯的养成,促进公众的阅

读质量和价值都能有所提升。 

2.3促进多部门的合作协同拓宽阅读

空间。读者阅读的时候外部环境也是一个

重要的影响因素,能为他们提供一个安静

舒适优雅的阅读环境将很大程度上提高

读者的阅读兴趣,促进其阅读行为的培

养。所以,在阅读推广活动中,不仅要积极

的改造创新公共图书馆的内部空间,使其

具有独特的风格和创意设计,领略到阅读

的魅力。此外,在图书馆公共区域可以通

过设立多种多样的主题阅读空间,具有创

意、风格独特的阅读空间来为读者营造一

个良好的阅读氛围,而且也能极大的方便

读者进行书籍的借阅和阅读,使阅读推广

的形式和内容更具有针对性,方便读者高

效快速的找到自己需要的阅读区域,提高

阅读推广工作的实质性价值。 

2.4结合读者的阅读需求强化阅读

推广的针对性。阅读推广活动的时实际

服务对象是读者,他们是阅读推广服务

的主体,所以在阅读推广中书籍资料都

要从读者的实际需求为出发点,通过深

入的调研来掌握读者的实际阅读需求,

然后多倾听他们的意见,促进读者积极

的参与到阅读推广活动及管理中来,使

读者成为阅读推广活动的主体,才能更

有针对性的满足读者的实际需求和爱好,

促进读者阅读兴趣的提升。例如在阅读

推广活动中可以开展“你挑书我购买”

的服务,以读者的阅读兴趣和偏好来决

定阅读资源结构,在此过程中公共图书

馆的书籍资源得到不断的优化和改进,

而且能够更好地满足读者的实际阅读需

求,促进公共图书馆历史文化资源结构

在此过程中能够与时俱进,培养他们养

成自觉阅读以及阅读行为习惯和认识。 

2.5举办有内涵、有价值的阅读推广

活动。为了解决阅读推广活动中的表面化

和形式化现象,提高阅读推广的实际价值

和质量,使文化在阅读推广活动中得以更

好的传承和延续,强化阅读推广活动的持

续性、延续性、内涵性,就要在阅读推广活

动中不断的创新活动模式,提高活动举办

的质量,形成有品牌、有口碑、有深度、有

内涵、有特色的阅读推广活动,在此过程中

仅靠公共图书馆的力量是远远不够的,这

就需要依靠外部专家名师、数字资源供应

商、书商等的力量,不断的改革创新,构建

具有特色有创意的阅读推广活动。例如可

以举办“真人图书馆”的推广活动,通过社

会各界专家名师面对面交流可以为读者提

供真人解读人生、文化交流、艺术探讨以

及书法写作等活动来提高阅读推广活动的

价值内涵以及文化传承的作用[6]。 

2.6优化推广服务机制。随着科技的

不断进步和发展,数字化媒体技术得到

了广泛的应用,在当代青年中阅读行为

习惯中倾向于数字媒体来代替纸质阅读,

这种阅读行为习惯就会造成盲目性以及

浅表化的阅读现象,长此以往,对民众的

阅读习惯的养成极为不利。所以为了促

进读者阅读行为的良性发展,可以利用

现代化的数字媒体的优势来为读者提供

优质的阅读资源以及便捷的阅读渠道,

丰富阅读资源、内容以及阅读形式,打造

具有特色创意的阅读形式,引导读者的

阅读行为向着良性的方向发展,避免读

者阅读行为的浅表化现象蔓延。 

3 结束语 

公共图书馆阅读推广不是一蹴而就

的,需要脚踏实地经过不断的实践努力

探索出有价值、针对性的举措来完善阅

读推广机制,这就需要公共图书馆积极

的结合馆内书籍资源和部门联合合作,

充分了解读者的阅读需求和心理,行为习

惯,制定有针对性的阅读推广活动,制定

有价值的文化交流活动,通过创新有特色

的推广服务来完善公共图书馆阅读推广

机制体系的建设,做好读者阅读引导以及

城市文化建设的重要责任和使命。 
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