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[摘  要] 校企合作背景下,以山东商务职业学院广告设计专业为依托进行研究,从广告设计专业实践教

学改革的背景和意义入手,分析广告设计专业实践教学存在的主要问题,提出了广告设计专业实践教学

改革的措施,包括完善校企合作的运行机制、完善教学体系的构建、创设良好的实践教学环境、提高“双

师型”教师队伍的建设质量等。 
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[Abstract] Under the background of school-enterprise cooperation, this paper, based on the advertising design 

major of Shandong Business Institute, starts with the background and significance of the practical teaching 

reform of advertising design major, analyzes the main problems existing in the practical teaching of advertising 

design major, and puts forward measures for the practical teaching reform of advertising design major. It includes 

perfecting the operation mechanism of school-enterprise cooperation, perfecting the construction of teaching 

system, creating a good practical teaching environment, and improving the construction quality of 

"double-qualified" teachers. 
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前言 

广告设计专业课程实践教学的最终

目的是培养社会和行业所需要的人才,

其涉及的知识面较广,学科交叉多,要求

学生既熟悉广告运作的整个过程,又精

通先进的广告技术,所以需要学生掌握

综合知识能力。目前国内广告学的实践

教学研究相对来说比较多,主要集中在

校企合作、优化课程体系,教师增加实

践等,针对广告设计实践教学的改革内

容不够深入,忽视了校企合作运行机

制、教学体系构建、实践教学环境、教

师队伍建设等之间的相互联系以及强

调思政教育的重要性。所以在思政教育

的前提下把这几方面进行综合研究是非

常有必要的。 

1 基于校企合作的广告设计专

业实践教学改革研究的意义 

1.1有利于推进校企合作,深化产教

融合 

《关于深化产教融合的若干意见》中 

关。最后近88%的学生推荐所有大学生学

习心理学课程。 

4 结语 

大学作为学生进入社会之前的最后

学习阶段,关注学生的全方面发展不仅

要从专业知识层面出发,更要从学生的

心理状态考量。在师生们共同营造良好

的学习氛围的同时,学生的心理健康水

平也能体现出一个学校的人才培养标准

和质量。通过将心理学课程穿插进全校

学生的必修科目中,能够从学术专业性

的角度为大学生普及相关的心理知识,

从而在本质上为学生的未来发展打下良

好的心理基础,为学生的“德智体美劳”

五育并举提供健康的心理保障。 
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将校企合作、产教融合上升到国家教育

改革的整体制度安排。广告专业通过实

践教学改革可以解决教学资源紧缺问题,

与企业实现人才共育、资源共享、企业

项目资源共研,满足企业利益诉求,激发

企业参与积极性,互惠共赢。 

1.2有利于“双师型”专兼职教学团

队的建设 

《中共中央国务院关于全面深化新

时代教师队伍建设改革的意见》提出,

要“全面提高职业院校教师质量,建设一

支高素质双师型的教师队伍”。职教20

条第十二条提出,要“多措并举打造双师

型教师队伍”。在广告设计专业实践教学

中采用“双导师”(实践相关课程任用两

位教师,一名专业老师,一名业界导师),

由专业教师与业界导师进行合作教学,

使两者能在各自擅长的领域发挥其作用,

学校和企业做到“产学研”一体化,共同

搭建“双主体”育人模式平台。 

1.3有利于培养高素质技术技能、创

新创业人才 

广告设计专业在实践教学中不断深

化与猪八戒网、山东智慧广告传媒有限

公司、烟台橙果品牌策划有限公司等设

计公司的校企合作,构建实践教学体系,

共建专业方案等,开展校企合作项目,创

新创业设计大赛以及广告设计专业技能

大赛,实现产学研有机融合,使得学生的

创新创业能力、专业技术能力、发现问

题解决问题的能力得到很大的提高。 

1.4有利于广告设计专业现代学徒

制的培育 

在校企深度融合,协同育人,共同发

展的体制机制保障下,广告专业实践教

学改革为探索现代学徒制培育奠定了坚

实的基础,推进了广告设计专业现代学

徒制的建设。 

2 基于校企合作的广告设计

专业实践教学改革研究存在的突

出问题 

2.1校企合作方面 

目前广告设计专业的校企合作主要

存在合作单位规模小、不能承担现代学

徒制、1+X证书制度试点任务,不具有接

收学生开展规模化、规范化的实习实训

基地,同时在资本、技术、知识、设施、

管理等方面也比较欠缺,不能对广告设

计专业的实践教学产生保障。 

2.2实践教学体系方面 

目前对于广告设计专业实践教学实

际开展中,存在很多不足,一是思想认识

层面：目前还存在“重理论轻实践”大

一基本上都是文化基础课,专业课程只

有大二一年的时间,不足以非常高效的

完成专业学习。二是：在教学内容和教

学方法层面：由于广告行业发展迅速的

特点,教师教学压力大外出学习较少,所

以广告设计专业的教学内容不能很好的

体现前沿的新技术、新方法、新理念,

不能跟上行业的发展趋势。三是：教学

条件和环境层面：目前我们还是缺乏实

践设施和设备,现有的教学条件无法满

足学生的实训需要。 

2.3缺乏丰富的实践教学环境 

目前学院建立了校外实习实训基地,

但是一般学生的实践课程安排在大三上

半年的跟岗实习方式集中实习,正常开

设的广告设计实践课程则成了另外一种

在课堂上的“实践课”,理论课程和企业

的实践课程交错进行的教学方式难以进

行下去。 

2.4缺乏优秀的实践课程教师 

目前实践实训课程教师主要有两

种：一是学校的在岗教师,这些教师基本

上都是专职教师,由于教师教学课时非

常多,所以只有寒暑假进行企业实践,加

上现在设计行业新知识新技术发展很快,

所以缺乏丰富的实践教学经验。二是一

部分是企业实践教师,这些教师虽然实

践经验丰富,但是在理论上较为欠缺,很

多教师责任心不强,同时学校对企业的

实践教师难以进行有效的管理,影响了

广告设计实践实训课程的教学成果。 

2.5缺乏科学的教育和教学评价 

目前广告设计的考核方式过于单一,

不能满足实践教学的目标。 

3 基于校企合作的广告设计专

业实践教学改革研究的实施 

3.1完善校企合作的运行机制 

我们应该在校企合作机制上进行改

革,进行有效的引导,如：加大政府政策

支持力度、加强管理机制与激励机制、健

全政策法规、制定校企合作绩效考核评

估制度,完善职业教育质量保障与监控

机制等来确保校企合作的质量,为广告

设计专业实践教学提供保障。 

3.2完善教学体系的构建 

为适应“融媒体、互联网＋”发展,

基于校企合作的广告设计专业实践教学

体系,以提高实践教学质量为中心,以校

企共建实训室、实训基地为载体,构建基

础实训模块、综合实训、专项实训模块

三大模块课程体系,实现“厚基础、强综

合、重创新”推进学生综合素质与专业

修养的同步提高,专项实训模块中增加

《动态广告设计》用最前沿的C4D软件表

现动态广告,学生掌握最为先进的专业

技能、学生就业得到提高。 

构建基础实训模块(基础课程群)、综

合实训(综合课程群)、专项实训模块(创

新、创业专项)三大模块课程体系,该体

系一方面实现了实践课程的全面覆盖和

全程覆盖,另一方面实现了“厚基础、强

综合、重创新”与“专业特色实训”的

有机结合,由平面构成、AI、PS等基础课

程群,实现“厚基础”的目标；由《包装

设计》、《云画册设计》、《网页设计实》、

《UI设计》、《VI品牌设计》等所组成的

“综合专业课程群”实现“强综合”的

目标；由《综合实训》、《跟岗实习》“全

国大学生广告设计大赛”、“山东省学院

“创意杯”大赛等所组成的“创新、创

业专项”,实现“重创新”的目标。同时

深入分析广告专业人才培养特点,发挥

人文社科和艺术多学科优势,在课堂、专

业课程、实习实践、社会服务中融入更

多思想政治教育元素,构建全员全过程

全方面的“三全育人”格局和“十全育

人”体系的建构。 

3.3创设良好的实践教学环境 

(1)积极与企业建立合作办学。随着

“融媒体、互联网＋”的蓬勃发展加大

了企业对广告设计人才的需求,很多企

业也在寻求与高校的合作机会,高校与

企业建立长期的合作办学关系,既给学

生创造了更多更便捷的实习机会,也给

学生将来的就业奠定了基础。 
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(2)加强实践教学有关科研项目的

申请。申请关于广告设计实践课程方面

的课题可以把握广告设计行业理论发展

的方向,始终站在理论发展的最前沿,承

担起大学生在科学发展的探索者和领军

者的角色,同时还培养优秀的科研团队

和学生。 

(3)积极与市场对接一些广告设计

方面的外包项目,满足学生的实践需求。

例如中粮龙口百年华诞彩绘墙项目由学

校艺术设计学院广告专业的老师带领学

生历时30天绘制完成,面积2300余平方,

主题为“辉煌100载”,采用国风插画的

形式,以其细腻的画风、高级的色调、娴

熟的技法,将苍松、绿山、红旗、华表、

天安门、长城、天坛等元素融合一体,

设计典雅,既有着喜迎中国共产党建党

100周年的气魄,又有着国潮元素的精致,

还有着绘画色调技法的细腻,整体感觉

磅礴大气又有时代进步感,师生依托工

作坊、工作室承接社会项目。 

(4)加大对广告实训室的硬件建设,

购置实训设备、建立实训室的相关规章

制度,编制实践教学计划等,通过这些措

施为广告设计专业学生的实践创造良好

的环境。 

3.4提高“双师型”教师队伍的建设

质量 

基于校企合作下的广告设计实践教

学采用“双师制”,教师作为第一导师,

设计师作为第二导师,实践教学项目的

主体,随着“融媒体、互联网＋”的发展,

新技术、新理念、新方法不断涌现,设计

师的专业也更加的精准,我们可以与猪

八戒网、智慧广告、烟台橙果品牌设计

公司采取共同设立“双向流动岗”、企业

培训、校本培训、个人自修、院校进修

等多种形式,构建了一支既是专业理论

课教学骨干,又是技术能手的稳定的“双

师型”教师队伍。 

3.5以“就业”为导向,开展多元化

评价体系 

构建“双标准”人才评价机制。将

过程考核与结果考核相结合、业绩考核

与公司效益相结合、企业考核与教师考

核相结合,建立“双标准”人才评价机制

的考核办法。 

4 结论 

综上所述,基于校企合作的广告设

计专业实践教学改革研究通过完善校企

合作的运行机制、完善教学体系的构建、

创设良好的实践教学环境、提高“双师

型”教师队伍的建设质量等方面进行改

革,全面推进深化与猪八戒网、智慧广告

等企业的深度合作,在校企协同育人、协

同研发和现代产教融合的制度建设形成

突破和创新,全面提高学生的实践能力

和创新能力,提高学校学生的就业率和

学校的综合实力,为广告设计专业现代

学徒制奠定基础,在职教院校引领示范! 

[基金项目] 

本文系山东商务职业学院 2020 年

院级教育教学改革研究课题(项目编号：

2020JYYB04)。 

[参考文献] 

[1]倪雪琴.面向创新创业能力培养

的高校电子商务专业实践教学改革研究

[J].营销界,2019,(21):150+154.  

[2]陈岚.面向创新创业能力培养的

高校电子商务专业实践教学改革[J].辽

宁广播电视大学学报,2018,(02):44-45.  

[3]李春鹏,王茵茵.面向创新创业能力

培养的高校电子商务专业实践教学改革

[J].通化师范学院学报,2017,38(2):97-100. 

作者简介： 

魏明月(1988--)女,汉族,山东省烟

台市人,2014级硕士,助教,研究方向：广

告设计。 

 

 

 

 

 


