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[摘  要] 民俗艺术图形符号产生于大众,流行于民间,是广大劳动人民群众集体创作的产物和智慧的结晶之一。图形符号是构

成广告设计的重要因素之一。在当代广告设计中,既不能一味追求新奇的、令人震惊的或怪异的图形符号,也不能照抄照搬已

有的图形或重复众所周知的模式。因而,在当代广告设计中把握好对中国民俗艺术符号图形的运用。 
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伴随着当今社会科技与经济的不断发展,人们对新事物

的审美标准也大大的提高了,而现代艺术设计也开辟了新的

道路。在当今年代平面元素中,对于民俗图案的运用已经不

再是单一的纹祥的运用了,现在的民俗图案的运用是结合了

构思,灵感,寓意等多种艺术涵养。民俗文化对于人类的历史

到现代的发展占据了重要的成分,是中华民族非物质文化遗

产,是我们的先辈们用智慧一点一点积累的,拥有很深的历

史文化底蕴。 

1 民俗艺术图形符号概述 

1.1 民俗艺术图形符号的内涵 

民俗艺术符号是中国民俗文化的载体,更是中国传统文

化的表达,它是经过历史沉淀后所形成的产物,是带有民俗

观念和审美意识的符号。民俗艺术符号主要是从视觉形象上

对民俗文化进行表达,这种民俗符号源于生活,因而受到了

大众的认可。 

1.2 民俗艺术图形符号的表现形式 

由于民俗艺术中充满了五彩缤纷的艺术符号,因而民俗

艺术符号的表现形式是多种多样的。民俗艺术符号大多取材

于自然界,贴近自然,造型简洁概括,寓意吉祥。民俗艺术符

号的产生源于人们共同的认识,当人们对某一物象达到共识,

这种图形符号便会在大众之间流传,从而产生了民俗艺术符

号。当然,在民俗艺术符号被创造的同时也要注意艺术化和

典型化,以方便更好的提高民俗艺术符号的辨识度。 

2 民俗艺术图形符号在艺术设计中用什么样的形式来

运用 

2.1 图形的运用 

生活中不同的图形能给人们带来不同的视觉观念,比如

房屋的比例图,剖析立体图形会用到的俯视图等等,而且人

们对其都充满了兴趣。图形虽然是千变万化的,但是每个图

形在人们的脑海中都是牢牢被记住的。艺术设计的表现形式

也离不开图形的帮助,因为图形也让我们感觉到画面的空间

感和视觉的冲击。每当设计师想在人们面前展现自己作品的

时候,通常是在设计时合理的运用图形元素,在民俗图案中

把自己多想表达的内容直接传递给每一个人。在设计师进行

艺术设计时一定要切记,不要光顾着设计的华丽和美观,更

为重要的是要将中华民族文化内涵表现在自己的艺术设计

当中,来增强自己的文化素养和作品的文化底蕴,从而提升

作品的应用价值。 

2.2 文字的运用 

文字也是民俗图案不可缺少的一个重要成分,它经常会

把杂乱无章的汉字重新进行编排,编排成一副完整的图案,

能让人们感受到其中的乐趣和赋予的深刻含义。民俗图案中

要是能好好利用文字这个工具,那么设计师在进行艺术设计

的时候就能加不少分值,这不但能将自己的设计思想展现出

来,提高自己的设计价值。在现实的运用当中,民俗文化里面

的文字元素拥有的精神底蕴尤为的重要,所以设计师一定要

正确的把握这一点,要不会直接影响设计作品的效果。 

2.3 色彩的运用 

民俗图案里面的色彩语言给人们的是视觉的冲击感观,

对于颜色的特殊性,其中黑,红,黄,白,青等等,也是体现出

了东方特有的色彩美学,能满足人们的视觉感观和心理需

要。在艺术设计过程当中,怎样能展现出文化特色是设计师

从开始到现在都在学习和研究的东西。而民俗图案这一具有

东风特色的文化,正好能满足设计师的需求,现在有很多设

计师都把自己设计作品中加入了民俗图案里面的色彩元设

计师把配合还有对比进行强烈的改变将中间的颜色更多样

化等方式,才能让自己的设计作品玲离尽致的展现出它的艺

术魅力。 

3 民俗艺术图形符号在现代广告设计中的应用 

3.1 以寓意联想为主题的广告设计 

现代广告的设计师常常会将美好的寓意,通过一些具体

事物来表达,但这种寓意并不会直接显示出来,而是需要人

们不断的观察、不断的揣摩,由事物的表象深入到内在的含

义,在理解民俗文化的基础上,使民俗文化得以传承得以发

扬。以一种简单的方式将其中的画面表现出来,将人们的理

想、愿望等寓于一个新的形象当中,唤起人们的共鸣。在现

代广告设计中运用具体事物,让人们自然而然的联想到它所

代表的寓意,从而透露出设计师要传达的美好含义。人们常

常用松、龟等寓意长寿；用葡萄等寓意多子多孙；用梅、竹

等来寓意人品格清高。2008 年,北京奥运会吉祥物的设计中
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巧妙的运用了寓意联想,吉祥物福娃“贝贝”有鱼和水的图

案,鱼会让人联想到年年有余的兴盛,鲤鱼跳龙门联想到梦

想实现。所以,在运用的过程中要准确把握图形符号的精神

实质,表现出其真正的内涵,使传统民俗文化更具强大的生

命力,达到较好的营销效果。 

3.2 以吉祥符号为主题的广告设计 

由于人们对自然环境、社会环境以及祸福吉凶与生命

紧密相关,使人们产生了一种敬畏。这就造成了人们对平安

祈福,对生活的美好向往的一种普遍心理。中国的民俗艺术

千百年来一直顺畅地得以延续的原因是吉祥图形符号的资

源极其丰富, 主要的原因就是它跟人们的生活是紧密相

关的。 

3.2.1 龙凤的符号 

对龙凤的 初的印象就是小时候家里的柜子上有龙凤

呈祥的图形,龙凤呈祥是汉族民间年画之一。属门画形式,

单幅,多贴在屋门之上以表示吉祥瑞庆。还有每逢过龙年的

节日,人们对龙年的喜爱甚至崇敬。据调查龙年生宝宝的都

比较多,父母就希望自己的孩子“成龙成凤”寓意很好。中

国是龙凤的国度,龙作为中国传统文化中的神物被人们所敬

重。对于龙的电视剧,龙的歌曲通过媒体的传播的影响,龙的

传人也逐渐地被世界许多的国家所认同。“凤”、“凰”常见

于女性的名字当中。在现代的广告设计中,龙凤也逐渐被引

入进来,通过具有鲜明的民族特色的表现手法将这些符号延

到当代广告设计中。 

3.2.2 中国结 

中国结,是一种装饰手工艺品,是一种中国民间艺术形

式。中国结不仅造型优美、色彩多样,同时作品的命名,都是

比较有吉祥、美好的寓意来命名的。“中国结”是中国人表

达感情的信物。“结”不管是“团结”还是“永结同心”的

寓意,都是对感情的寄托。“中国结”不仅代表着幸福,爱情、

友情、几乎把所有美好的含义都表现出来。“中国结”不仅

是造型美、色彩美,寓意更能让人积极上进、团结。“中国结”

又叫“同心结”,它能让我们在困难面前更加的团结,生活更

加的和谐。而现代的广告设计中,中国结也经常被加入进来,

经过民族特色的设计创意,将美好和幸福表达出来。 

3.2.3 吉祥植物 

自古以来,植物中的梅、兰、竹、菊,都被寓意为“四大

君子”,它们是坚贞、高洁的化身。也说明了人们对这种吉

祥植物的喜爱。以至于给小孩子取名字都要有梅兰竹菊的字

在里面,寄托对孩子的希望。为了推动《公民道德建设实施

纲要》的宣传与实施,央视还做了梅兰竹菊的公益公告。当

然,类似的吉祥植物还有很多,松树寓意坚韧挺拔、长青不老,

石榴寓意多子多福,桃子寓意福如东海、寿比南山等等。 

4 结束语 

民族的就是世界的,民俗艺术的图形符号在现代的广告

设计中要有人们普遍接受的文化含义进行传播,同时还要创

造出个性的一面,将独特的个性价值表现出来。而且,中国的

民俗图形符号是极其丰富的,随着人类的交流密切,民俗艺

术图形符号也越来越让我们重视利用。发挥当代民俗艺术图

形符号在当代广告设计中的特殊传播价值,也是民俗文化发

展并向全世界传播的新理念。 
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