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[摘  要] 以“西方绘画500年-东京富士美术馆藏品展”展出了富士美术馆的60件作品,代表500年的西方绘画史并展示从文艺

复兴到20世纪的西方艺术。展品跨越时长为五个世纪,一方面绘画艺术作品为观赏者展示了西方500年艺术史的演变。以此画

展的绘画作品论述绘画艺术在新媒体时代人们如何接受并传播。 

[关键词] 绘画艺术；新媒体；接受；审美 

 

此画展从文艺复兴到后现代西方艺术史上有代表性的

类型作品。展览的绘画作品大都出自于世界艺术大师的创作,

一定程度上很受欢迎。另一方面,展览展出了日本国立美术

馆珍藏的西方艺术绘画为我们提供了一个碰撞和融合东西

方艺术观点的机遇,也为我们带来了另一种观察西方艺术的

视角。 

东京富士美术馆珍藏的艺术品是日本艺术博物馆珍

藏的西方艺术画作。法国艺术史学家于格先生,在第二次

世界大战中被称为卢浮宫艺术博物馆的绘画部长,以保护

蒙娜丽莎不受德国纳粹的毁坏。在1974年,带着《蒙娜丽

莎》访问日本的于戈先生会见了国际创价学会会长池田大

作。于格先生非常同意池田先生“向更多人开放一流艺术”

的想法,两人精神合拍的情谊果实是在东京富士美术馆开

幕式展览“近代法国绘画展”。这些世界级优秀的名画由

法国八大美术馆代表展出,其中包含卢浮宫艺术博物馆。

当私人和未实现大量藏品的非著名艺术画廊开放时,这些

珍贵作品的收集及其展览是让人难以想象的。在史学家于

格的指导下遴选出许多优秀油画作品,其中还包括了卢浮

宫和凡尔赛宫的艺术作品。展览希望通过热爱大自然和人

民,追求美丽并与世界交朋友。因为优秀的艺术不仅触动

了人们的心灵,而且凝聚了人类精神的本质,将人们的心

灵连接在一起。 

这些应该从第一代日本艺术收藏家对西方艺术感兴趣

并且同意西方艺术开始。日本艺术家与法国印象派艺术家建

立了亲密联系-有时甚至在艺术作品上心灵契合。文化认同

的基础也来自于此。明治维新后,日本努力向西方开放为日

本收藏家带来了经济增长。这种艺术和文化之间的对话在西

方和日本都取得了成果。与此同时,在欧洲,日本艺术开拓了

新的艺术适应范围,莫奈和梵高等艺术家成为日本绘画的欣

赏者和狂热收藏家。日本人对西方艺术的趣味日益上升。欧

洲绘画500年的历史是日本没有的历史。这些绘画历史能够

用来了解认识欧洲文化,同样绘画的表现形式也是日本人比

较善于理解和接受。 

新媒体传播 

对于绘画艺术而言,数字媒体时代网络技术的发展为绘

画创作和绘画艺术家提供了新的可能性。大约一百年前,艺

术范畴还是“精英教育”的概念。在后现代时代“每个人都

是艺术家”的口号深入人心。特别是现今文化产业在政策倡

导下,摄影和多媒体投影技术被运用于绘画学习中。技术的

使用大大降低了绘画欣赏和学习的难度,也使得优秀的艺术

作品得以广泛传播。 

在商业运营中,“付费内容”成为2018年的互联网热潮。

短视频直播,课程录制和回放,以及学习小组和其他网络运

营的建立。学习小组中人与人之间的热烈讨论,积极参与,

互相点赞。所有人都逐渐形成了群体中学习归属感的确立。

传播炒作的热潮像是一个巨大的火花,让网民们都可以看到

并接触。任何人都可以使用数字网络实现高效快捷传播,并

以低成本使用它来产生有效的通信内容。在“每个人都可以

成为艺术家”的背景时代下,除了专业艺术家,艺术老师的传

播外,许多非专业人士也积极参与,使高端艺术作品充分利

用现代技术进行普及认识。 

虽然新媒体为艺术传播提供了极大的便利,但艺术毕

竟关注的是人与现实生活。艺术的本质从来就不是技术创

新。现实生活中的感受和情感仍然是艺术创作的源泉。数

字媒体技术是一种最大化艺术表现力的工具,不能完全依

赖它。艺术交流和沟通必须有情感联系。正确使用数字媒

体技术可以为艺术注入新的活力并提供前所未有的支持。

将艺术的吸引力和辐射提升到新高度。数字媒体“双刃剑”

的特点也提醒人们正确使用它,为独立艺术留出空间和时

间独立思考,并谨慎选择媒体群众信息。学会判断优秀艺术

与劣等艺术之间的差异,并在自我心中建立衡量优劣艺术

的小标尺。 

受众者共情 

此次绘画展览选出了东京富士美术馆著名艺术家的

60件优秀作品。我们能够充分从这些绘画作品中16至20世

纪欧洲艺术500年历史的纷繁复杂。每幅作品都附有几百

字的中英文介绍和背景信息及艺术家的具体介绍,甚至是

作品和相关内容。如果是对艺术史一无所知的人,也能够

通过展览深入具体了解作品的内容和材料,以及不同时期

的艺术变化风格。展厅内各种关系的形成和发展是基于信
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息共享。这些信息共享是指个人对他人如何看待自己经历

的理解。当艺术家的个人资料和作品与观众分享时,参观

者将逐渐了解艺术家如何进行艺术创作。展览的信息共享

将建立一个系统的情况,有利于双方交流,让接受者更了

解艺术家。 

当两位或两位以上的人可以在展厅内谈论和沟通。这些

新的想法和观点将加深或扩展彼此对特定画家或作品的理

解,提出这些新的理解新观点。如此反复,对某位艺术家或艺

术品的理解便将得到扩展。如果欣赏者对西方艺术的历史知

之甚少,这个展览让我们全面了解艺术史和欧洲艺术与美学

的不断变化发展；如果欣赏者对西方的艺术史有一定的了解

认识,那么我们就可以亲眼看到艺术审美的变迁以及造型用

笔用色在作品中的呈现。 

2018年暑期热播“延喜攻略”在互联网上掀起了“莫兰

迪色”在整个夏天,简洁优雅的高档灰色配色,整体戏剧的高

级感,以肉眼无法衡量的跨越“吸粉”无数。它源于意大利

画家莫兰迪的色彩美学。乔治莫兰迪受到公众的关注,他的

标志性作品《静物》在首都惊艳登场,在西方绘画500年中亮

相。从布歇的《维纳斯的诞生》到莫奈迷人的《睡莲》；从

大卫无拘无束的《拿破仑翻越阿尔卑斯山》到马奈的精致优

雅的《漫步》,以及这种流行的莫兰迪色......这些曾经只

在艺术教科书中可见的杰作现在都可以身临其境的近距离

观看。在博物馆的特定环境中,观众可以相互产生特定的共

情交流。信息情景共情不仅可以用于人际交流,还可以用于

描述彼此的观展感受。画作中不太亮并且明度较低的颜色,

彷佛整个画面似乎被一层灰色覆盖。不张扬,但它们在整个

画面中互相制约,使观赏视觉达到完美的协调平衡。色彩的

一致性和视觉舒适感让人感觉美丽和谐。让观众在参观前对

画作就充满了好奇。 

“文创”产品盛行 

“文创”产品的普及在博物馆中,具有故事和文化特征

的消费产品以有形或无形的方式传达博物馆的收藏品及其

历史和文化知识,称之为“文创”产品。无论是“网红”推

广胶带等文具产品,还是苏州博物馆推出的“延喜攻略”道

具提供团队设计缂丝团扇工艺品,创建产品周边粉丝

热......这些人们都已经在博物馆展台上才能看到历史遗

迹,现在以文化产品这种表现方式讲述着古老人类的历史和

生活故事。这些“文创”产品潜移默化的吸引了广大群众的

兴趣,以静态动态的创作方式激发起人们探索历史热情。让

广大人民群众对于研究讨论历史人物的生活故事充满的传

奇色彩和好奇心。这些文化创意产品的大力推广,让人们在

封存的历史中会感知到历史背后的点点滴滴。让历史中的人

物和生活故事在我们面前“鲜活”了起来。使历史文化知识

被赋予了生命力和价值感。不同博物馆推出了不同特色文化

创意产品,讲述了不同历史文化背后的故事。让历史文化故

事的记忆变得丰富起来,唤起我们回忆历史和回归传统的这

扇门统统都被有趣的文化创意产品打开。 

19世纪下半叶出现在历史舞台上的印象主义被称为“光

的建构”,这是对观众最熟悉和最具吸引力的展品。展品包

括马奈、莫奈、雷诺阿以及三位后印象派大师塞尚、高更和

梵高的作品。比如2017年6月发行的艺术动画电影《至爱梵

高·星空之谜》都使用梵高绘画的视觉风格,构建一个完整

的视觉形式。从绘画的颜色到笔触,这部电影基于梵高的120

幅油画,包括建筑,人物,场景细节等将有关梵高画作的所有

细节都已扩大到电影创作中。看电影的观众对梵高的色彩魅

力及梵高先生生前的传奇故事就已经充满了好奇感。展览梵

高的油画,一部分原因中已经对多数观众先入为主。 

还有在2016年,小猪与阿里巴巴集团的平台一起推出了

梵高系列主题的房源,分别位于北京,上海和广州三个热门

城市。主题房源中所有选定的元素都是梵高黄金时期的代表

性画作,将带入住者体验梵高最深刻、最美丽的梦想。梵高

油画的艺术魅力和动态视觉吸引力的相辅相成,已然成为一

种更强大的艺术魅力,为观众带来一场特殊视觉效果的审美

体验。床边的装饰画同时也是梵高同名画作《阿尔勒的卧室》

的画作。这是梵高的经典作品之一,这幅卧室的画作展示了

梵高内心世界的一些东西：感到孤独,却享受着沉默。 

 

《睡莲》是莫奈晚年最重要的作品之一。他在本人的公

寓里建了一个大花园,并在大花园里设置了一个大工作室。花

园里的荷花池被认为莫奈艺术追求的最高心灵寄予物象。他

极其热情地画了“睡莲”组群画。天马行空的艺术设计为时

装设计师提供了奇妙的灵感来源,路易威登将最具代表性的

艺术作品与时尚单品相联合。所有著名油画都被用经典风格

包来呈现,体现别具心思的演绎感。时尚单品添加了艺术品概

念,LV系列包包的身价也陡然上升。 
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《睡莲》,克劳德·莫奈,布面油画,1908年 

无论是梵高的电影、主题房源卧室,还是莫奈的时尚单

品。总而言之,文化创意产品使文物“活”起来,让艺术、艺

术作品也“火”了起来。人们喜爱购置那些“接地气”生活

化的文化产品,如书签,钥匙扣,购物袋等。也喜爱体验文化

创意为主题的各种服务,这些都是许多网民必需购买的物品

和想要体验的视觉感观。 

60幅画作不足以概括现代欧洲整个艺术史的全貌,尽管

《拿破仑越过圣贝尔纳山》并不是雅克·路易·大卫的经典

杰作；《君士坦丁的婚姻》也只是鲁本斯打的小幅草稿；德

拉克洛瓦的绘画尺幅并不大；梵高的作品也尚未带来他典型

的色彩风格。这些作品不一定是画家的经典代表杰作,但大

多数作品都是如此明显,以至于人们可以猜出作者是谁。从

有限的60幅作品中,欣赏者可以看到16世纪到20世纪500年

的欧方绘画的发展脉络。在两个展厅的连接处,有一面展墙

上把许多参展画家的名字覆盖在整个墙壁。一眼看去西方艺

术史上重要的名字,观者都会心存敬畏并充满缅怀之感。 
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