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[摘  要] 视觉传达设计的基本思路就是运用视觉形象来传递特定的思想内涵,通过创新设计视觉形象

的手段与措施来感染受众,烘托特定的视觉形象与氛围。目前在新媒体时代的强烈冲击影响作用下,视觉

传达设计的传统实施思路也产生了转变。因此,目前对于视觉传达设计领域需要重点探讨视觉传达设计

的特征及其含义,结合新媒体的技术演变趋势来创新视觉传达设计方法与思路。 
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视觉传达设计旨在通过设计特定的

视觉形象,进而达到传达特定意境与情

感的效果,运用新颖丰富的设计方案来

增强视觉形象本身的情感吸引力。因此

从根本上来讲,视觉传达设计的本质就

是设计人员以及欣赏者之间的情感交互

沟通过程,视觉传达设计的成果方案应

当被视为设计人员沟通受众的媒介桥

梁。视觉传达设计的最佳实施效果如果

要得到全面展示,那么设计人员必须要

善于运用新媒体的全新设计平台与设计

手段,旨在创新与丰富现有的视觉设计

内涵,增强视觉传达设计方案给受众带

来的情感吸引与冲击效应。 

1 新媒体时代对于视觉传达设

计带来的变化影响 

视觉传达设计的总体实施思路应

当在于设计人员运用特定的视觉元素

设计工艺手段来呈现并且展示视觉元

素场景,进而形成丰富与完整的视觉设

计情境,带给欣赏者特定的视觉观赏体

验,创建视觉传达设计的生动场景与情

境[1]。视觉传达设计工作的重要前提基

础在于视觉传达方案设计,因此设计人

员应当能够综合考虑多个层面上的视

觉设计影响因素,结合视觉传达设计的

宗旨目标来进行科学合理的视觉传达

设计方案规划,增强视觉传达设计的情

感吸引效果。 

在目前的现状下,视觉传达设计人

员对于新媒体平台已经能够实现最大程

度上的优化利用。与原有的视觉传达方

案构思与设计模式相比,运用新媒体平

台作为技术支撑手段的视觉传达方案设

计过程更加可以达到生动性与鲜活性的

效果,有效避免了视觉传达设计的总体

实施思路存在单一僵化的缺陷[2]。由此

可见,视觉传达设计在新媒体时代主要

体现为设计手段、场景体验以及受众交

互性等层面上的改变,视觉传达设计人

员对于以上的新媒体影响因素必须引发

重视。 

2 新媒体时代下视觉传达设计

的基本特征 

2.1多维度的视觉设计场景特征 

视觉场景体验构成了视觉传达设计

中的核心因素,设计人员如果能够依靠

特定媒体技术平台来创建多个不同维度

的视觉设计场景,则有助于激活欣赏者

的视觉场景体验,运用鲜活丰富的视觉

场景来冲击受众的内心情感,进而形成

特定的场景欣赏情感体验[3]。在目前的

现状下,视觉传达设计领域已经全面突

破了二维平面式的视觉场景效果,运用

多维度的立体化视觉交互场景来实现情

感共鸣与情感交互效果,有效丰富了视

觉设计过程中的场景欣赏体验。 

2.2用户对于视觉传达设计过程自

主参与 

在新媒体时代中,用户与欣赏者不

再满足于单一方向的视觉传达设计模式,

而是需要主动参与并且融入到视觉传达

的动态设计过程中。为了满足欣赏者的

以上目标与需求,那么方案设计人员必

须要在根本上转变单向性的视觉传达设

计实现方式,运用交互性的思路理念来

完成视觉传达设计工作。在此过程中,

视觉传达的方案设计与规划人员必须要

关注新媒体平台下的用户自主参与,增

进设计人员与用户之间的互动交融,从

而保证更大范围的用户群体都能充分参

与到视觉传达设计领域中[4]。 

2.3注重满足个性化与多元化设计

需求 

视觉传达设计人员目前面临新媒体

的当前时代转型背景,因此客观上要求

视觉传达设计人员创新与转变原有设计

理念,更多重视用户与欣赏者的多元化

设计方案需求。视觉传达人员对于整体

设计方案在进行详细规划之前,首先必

须要全面考察用户真实需求,运用考察

数据作为支撑视觉传达方案优化设计的

关键技术要素。设计人员对于视觉传达

的作品设计方案在进行调整时,应当重

视与受众之间展开密切交流,结合受众

需求来实施对于原有设计方案的优化调

整,灵活选择视觉传达设计方案的具体

实现思路与方法。 

3 新媒体时代下视觉传达设计

的发展演变趋势 
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视觉传达设计的总体实施目标与实

施思路就是整合运用各种不同的视觉形

象元素,从而组成完整与丰富的视觉传

达设计方案。通常情况下,设计人员对于

文字因素、图形因素、版面设计因素以

及色彩因素都要完整融入到视觉设计传

达方案范围内,并且还要结合视觉传达

设计的动态化与交互性标准要求来改进

现有的视觉传达设计开展实施思路。 

具体在未来的视觉传达设计模式演

变创新实践中,视觉传达设计与新媒体平

台的交互融合主要表现为如下发展趋势： 

3.1动态化的视觉传达设计发展趋势 

视觉传达设计方案如果局限于静态

性的文字、图形与其他视觉元素呈现展

示过程,那么受众将会对此感到厌倦与

枯燥,无法达到视觉传达设计的最佳整

体效果。因此,视觉传达设计人员对于新

媒体平台在充分利用的情况下,必须要

善于创造动态化的视觉场景氛围,运用

不断变化的视觉交互设计场景提升视觉

传达设计作品本身的情感吸引效应[5]。 

方案设计人员对于新媒体平台手段

在进行合理利用的基础上,应当能够达

到动态化与交互式的良好视觉设计呈现

效果。新媒体手段能够将原有的静态画

面背景转化成为动态化的全新视觉场景,

充分确保了作品欣赏者能够感受到强烈

的视觉与情感冲击。此外,视觉设计人员

对于交互性的受众反馈信息接收汇总技

术手段应当充分加以利用,全面整合现

有的用户反馈数据与建议,帮助方案设

计人员不断改进完善现有的视觉传达动

态设计思路方法。 

视觉传达设计的最佳效果如果要得

到充分与全面的展示,那么最根本的途

径就是要依靠视觉传达对象与内容的优

化整合。视觉传达设计作品应当包含能

够代表作品特色的鲜明符号内容,如此

才能让观众感到非常亲切,迅速融入视

觉传达设计的场景氛围中。对于代表性

鲜明的视觉形象符号在进行选择时,重

点应当突出视觉元素特有的魅力与影响

效果,确保依靠视觉元素的外在表现形

式来提升作品带给人们的情感凝聚力。

作品的制作人员必须要善于捕捉具有代

表性与典型性的视觉元素符号,并且将

上述的独特元素符号巧妙融入到视觉传

达设计作品。以上色彩鲜明以及造型独

特的视觉符号将会激发受众的强烈情感

共鸣,有益于视觉传达设计作品获得更

大范围的受众喜爱。 

3.2互动式的视觉传达设计发展趋势 

具有互动式特征的视觉传达设计思

路与模式更加符合了用户心理情感需求,

因此值得推广运用于视觉传达设计领

域。视觉传达方案的具体设计人员必须

要善于体察用户情绪心理,依靠新媒体

平台来全面汇总与收集用户对于视觉传

达设计成果的反馈建议。 

与单一实施视觉传达设计的传统方

法相比,建立在互动式新媒体平台支撑

前提下的视觉传达设计更加体现了交互

性与情感交融特征。因此,方案设计人员

针对特定的视觉传达设计构思在正式实

施以前,应当能够综合考虑用户针对作

品的不同层面需求,旨在确保多个层面

的用户反馈建议与需求都能获得满足,

增进视觉传达设计人员以及设计成果用

户之间的沟通与互动。 

视觉传达设计必须要达到强烈的视

觉冲击与吸引效果,在此过程中需要依

靠直观与丰富的视觉设计场景,对于充

满立体感与生动视觉效果的视觉设计场

景予以全方位的展现。方案设计人员对

于作品包含的色彩与光线亮度应当予以

合理调整,依靠光影效果来烘托视觉形

象,加深受众的视觉与心理印象。视觉传

达设计的具体制作实施人员还要捕捉细

节性的视觉传达元素,运用细节处理的

技术手段来优化视觉场景体验。 

3.3虚拟化的视觉传达设计发展趋势 

视觉传达场景应当能够充分体现虚

拟化的全新情境体验,创造上述生动情

境体验的最关键支撑技术手段就是新媒

体平台[6]。为了达到创建虚拟化视觉形

象与视觉场景体验的目标,那么方案规

划与设计人员应当能够紧密结合用户真

实需求,善于捕捉动态化与虚拟化的视

觉场景体验因素。唯有如此,视觉传达设

计人员才能全面致力于满足作品用户的

动态化与虚拟化场景体验效果需求。 

例如在目前的现状下,视觉传达的

作品设计人员更多运用了VR场景创建技

术手段来构建带有互动性与虚拟性的全

新视觉传达效果体验。VR技术手段在视

觉传达设计领域的普及运用能够达到优

良的作品设计实施效果,确保设计人员

运用虚拟化的全新场景体验方式来整合

动画因素、音乐因素、文字表述因素、

色彩搭配因素以及其他视觉因素,从而

在根本上创新了用户的视觉欣赏情感体

验,提升了用户针对视觉传达设计作品

的满意程度。 

4 结束语 

经过分析可见,视觉传达设计与新

媒体平台技术手段的融合能够有效促进

视觉传达整体设计效果的优化,对于动

态化与交互性的情境设计效果予以最大

程度展示。未来在技术演变以及创新发

展的前提下,视觉传达设计人员更加需

要重视设计方案中的用户交互参与过程,

结合虚拟化场景的创建技术手段来烘托

视觉场景效应,增进受众以及设计人员

之间的情感交融沟通。 
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