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[摘  要] 文化传播的范畴广泛,包含新闻、广告、影视、艺术、体育、动漫、旅游等相关领域。传播学中指出,文化传播是指

人类文化由文化源地向外辐射传播或由一个社会群体向另一群体的散布,并使一定的受播者受到影响的过程。文化传播是文

化变迁的动力,文化变迁是社会发展的标志。文化传播促进了多元文化的生成和发展,同时加速了全球化进程。文化传播已成

为当代和未来社会发展与人的全面发展的重要动力和关键性因素。今年来,我国重视文化传播人才的培养,在高校纷纷建立文

化传播人才培养专业及实训基地,本文以重庆为例,研究重庆高校在文化传播人才培养中实训基地的模式以及产、学、研一体

的发展方向。 

[关键词] 文化传播；高校；人才培养 

 

1 文化产业发展人才需求 

1.1 全球化信息时代下我国文化传播人才培养,提升文

化软实力的迫切需求 

当前,全球化时代的到来,使世界各国的竞争,从经济、

军事等硬实力的竞争,过渡到文化软实力的竞争。2008 年以

来,国家把文化传播人才培养提到国家战略高度。当前,以信

息传播和文化艺术产业为核心的文化体制改革与软实力建

设是我国重要国策,在经济社会发展和国际竞争中居重要战

略地位。文化体制改革以来,我国文化产业与软实力建设取

得不少成绩,2012 年全国文化产业总值达 18071 亿元,预计

2020 年将成为国民经济支柱产业,但与欧美发达国家相比,

产业发展仍有较大差距。一方面我国文化产业总产值在 GDP

中的比例还很低。发达国家文化产业在 GDP 中所占比例平均

在 10%左右,美国文化产业产值占到了 GDP 的 25%,我国还不

到 4%；另一方面,以美国为代表的西方国家文化产品强势输

出,对我国等发展中国家的文化安全及国家软实力提升造成

重大威胁。美国文化产业产值在世界文化产业市场中所占份

额达 43%左右,我国文化产业在世界文化产业市场中所占份

额不足 3%,同世界第二大经济实体的地位非常不相称。造成

这种差距的原因除了基础条件不足外,主要是因为懂得文化

传播及文化创意产业发展规律、熟悉传播技能和产业市场化

运行管理,具有国际视野的高素质人才短缺所致。美国纽约、

英国伦敦、日本东京等发达国家中心城市,文化创意产业人

才占所有工作人口总数比例分别为 12%、14%、15%,而我国

文化创意产业 发达的北京、上海,相关比例还不到千分之

一,西部落后地区的中心城市,相关比例则更低。 

1.2培养文化传播人才是重庆市经济社会发展的迫切需

要 

为地方社会和经济建设服务是高等院校培养人才的根

本。重庆是长江上游经济中心、西部地区的重要增长极、城

乡统筹发展的直辖市,是整个西部地区的“龙头”、“窗口”,

其辐射作用日益显现。与国家战略一致,文化产业与软实力

提升同样是重庆市经济社会发展的中心工作。目前,在国家

加大文化传播与文化产业发展的大背景下,重庆文化产业发

展也取得了长足进步,2011 年增加值突破 200 亿元,占全市

GDP 的 3%,增速达 26%,近年来,重庆文化市场也取得了显著

成绩。重庆市文化产业政策不断推出以及产业的快速发展,

与高素质应用专门人才短缺的矛盾更为突出,为文化传播人

才培养提供了巨大机遇。 

首先是城市软实力建设的需要。在全球化信息时代,地

球是平的,全球化的滚滚洪流席卷了世界各地,重庆也不例

外。当前,要打造重庆上游经济中心,建设西部金融中心,建

设两江新区,建设内陆开放城市,实现重庆的经济社会快速

发展,不谋求跨区域、跨国界的合作是难以想象的。而要实

现国际化的全方位合作,大量吸引外资,城市的体制、经济政

策、人文环境等构成的投资环境至关重要,也就是说要同时

加强城市硬实力和软实力的建设。其中城市的软实力就涉及

到城市的文化内涵、品牌形象等内容。而对于一个城市的形

象塑造,媒体的对外传播和宣传作用无可替代。 

其次,重庆市文化产业建设的需要。就文化产业而言,

包括出版、影视制作、动漫、电子商务、广告等内容的文化

产业是 21 世纪的朝阳产业。2015 年全国文化及相关产业增

加值 27235 亿元,,比上年增长 11%（未扣除价格因素）,比

同期 GDP 名义增速高 4.6 个百分点；占 GDP 比重为 3.97%,

比上年提高 0.16 个百分点,发展十分迅速。但是相比美国而

言,我国文化产业发展才刚刚起步。而重庆作为西部内陆城

市与安徽、湖南的、上海等城市差距巨大。重庆缺乏有较强

实力的出版集团、报业集团、影视集团、动漫制作基地、。

国际化的大型广告公司,主要还是缺少报业、影视业、动漫

业、广告业的精英人才所致,加强以文化产业人才培养为核
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心的传媒教育就显得尤为重要。 

后,重庆媒体发展与文化传播高等教育建设的需要。

当前,媒体发展也处于一个融合共存、竞争激烈的时期。由

于客观原因,与北京、上海、甚至成都相比,重庆媒体的发展

整体水平还比较低,新闻传播理念较陈旧,产业化发展还比

较单一、规模小,影响力弱。重庆媒体发展必须适应融合发

展的竞争趋势,报纸数字化、广电数字化、三网融合等是现

代媒体转型的根本方向,组建拥有印刷、电子和新媒体的综

合产业集团是大势所趋,这对掌握多种传媒技能的复合型传

播人才提出了更多需求。 

2 文化传播人才培养的模式 

当前,随着市场化改革的不断深入,传媒内容生产逐渐

从媒体剥离,构建了一个传媒文化产品生产的广阔市场。在

实践过程中,建立产、学、研结合的有效模式是十分必要的。

这就鼓励各高校,利用学校师资以及众多智力条件,通过与

媒体和文化产业公司的广泛合作,满足当前传媒产业发展日

益融合、多元化和市场化的现实需求,打造重庆多媒体节目

内容制作和综合媒介传播技能的文化传播人才培养基地。在

满足教学需要的同时,用以满足高质量媒体传播内容的制作,

加强校企合作,承担各种横向课题研究,实施实习基地的内

容承包等,实现以本科教学为主,产、研为辅,在高等院校专

业产、学、研结合方面探索出一条新路,为繁荣重庆传媒产

业内容生产市场,促进重庆传媒产业的发展做出积极贡献。 

在文化传播产、学、研人才培养基地建设,应遵循高等

教育规律,基地建设对接区域支柱产业,深度融入产业链,服

务区域新媒体企业、广告传媒及品牌策划营销类产业结构优

化升级,有效服务区域经济社会发展。力争将实训基地建成

集教学、培训、生产三大功能于一体的具有产、学、研教育

特色的先进综合性基地,以带动区域文化传播整体水平的提

升,提高育人质量。加强实践教学资源和社会服务能力建设,

为重庆经济社会的发展培养大量高素质的劳动者和技能型

人才。 

2.1 形成“教学职场化”实践教学体系 

力争以实训基地为载体,构建起“教学职场化”的实践

教学体系。使学生在“教学职场化”体系中真切地体验到真

实的岗位工作环境和工作方式。在实训基地设置有系统科学

的实践教学项目,科学规范项目教学计划、环节、方法、考

核标准和评价机制,实现高效务实的实训教学组织和管理机

制。 

2.2 力争一流硬件环境与软件建设 

力争将设备设施等硬件与软件建设成为市内一流、国内

领先实训基地,以满足相关专业系部在校生的理论实践一体

化教学和生产性实训要求。同时能满足不同层次的社会培训

和外校学生年实习任务。起到引领、辐射、示范的作用。 

2.3 承担实训教学任务及生产实践任务 

实训基地要能完全承担文化传播专业群的实训课程教

学任务。在实训教师的指导下,带领学生完成校内新闻摄影,

新闻摄像,多媒体视频编辑等施工任务；在实训教师与企业

专家的共同指导下,带领学生完成对外承接的自媒体运营、

视频节目制作、品牌方案撰写、公关活动执行等。承担起该

高校为区域经济发展和经济社会发展所需要的新闻传播策

划技能型应用人才的培养、培训任务。 

2.4 双向承担社会服务工作 

以该基地为核心,辐射外围提供优质的教育培训服务：

利用专业设备先进、技能人才优势,服务区域内相关学校和

专业的实践教学,实行区域内高职学校资源共享；进一步创

新培训模式,形成立体式、多元化的文化传播培训体系,服务

区域内文化传播相关社会职业培训。提供良好的生产经营与

技术服务：以实训基地为平台,面向区域企业开展应用技术

开发与服务,为企业提供技术推广服务或经营策划服务,提

升专业服务社会的能力。承办全市乃至全国的文化传播策划

等相关的技能大赛。 

3 “产、学、研”一体化的必然趋势 

文化传播的核心在于“传”,“传”的精髓在于行动,

要行动起来,必定需要与市场的结合。融产、学、研一体的

人才培养基地建立是文化传播人才培养的必然趋势,新这将

为社会培养更加优秀的文化传播人才、新媒体传播人才、,

同时兼具报纸、广播电视、网络、手机等传播能力的复合型

人才奠定坚实基础,不断提升学科的办学层次、水平和人才

培养质量,更好地为提升国家文化软实力和加强信息产业建

设提供智力和人才支撑。 
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