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[摘  要] 当今时代是网络信息时代,并且在各个领域中都有所涉及,对每一个产业都带来重大的改变,特别是针对电视传媒行业,新媒体的发展

促使传统媒体逐渐改变经营模式,以便于更好的适应时代的发展。本文将对新媒体时代电视传媒发展进行分析,主要从新媒体带来的影响和发展

策略两方面进行探讨,仅供参考。 
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前言 

近几年来,科学技术发展迅速,改变了传统信息技术传播方式,人们获

得资讯的途径也发生了严重改变。这样为电视传媒行业发展带来了重要影

响,在新科技的引领下,传统传媒方式已经不能够满足当今时代的发展需

求,因此需要不断创新电视传媒经营模式,结合时代发展行情,建设适应人

们需求的传播内容,以此提升传媒行业的发展。 

1 电视传媒中新媒体传播的影响 

随着新媒体时代的到来,信息传播进一步加速,这样的背景下对传

统电视传媒产业带来一定的影响。在电视传媒中,主要的一种经济收入

就是广告播放费用,然而随着目前信息技术的发展日益增长,许多商家

都已经采用网络技术进行传播。另外,在科学技术的发展下,越来越多的

民众喜欢被动接收消息,并且越来越依赖网络信息技术实现交流、互动；

然而在传统电视传媒发展的过程中,传播信息的方法比较单一,并不能

够全面满足受众群体需求,这也就导致传统电视媒体在新时期发展受到

阻碍。 

2 新背景下电视传媒发展策略 

2.1创新整合传媒资源 

在电视传媒行业发展过程中,较高的技术也是其中一个重要发展因素,

这也就需要对传媒行业内部人员加以规范,要求从业人员对电视传媒相关

技术应当熟练掌握,结合现有的传媒信息进行有效的整合,并且在此基础

上加以创新,进而应付新媒体发展带来的影响,促使电视传媒行业在面临

着挑战的基础上寻找新的发展机遇。电视行业若想更好的适应新时期发展,

在其发展的过程中必然需要对各个方面进行有效的整合,可以电视传媒以

往技术与新媒体技术进行充分融合,促使电视传媒行业能够为人们提供更

好的服务,进而推进电视传媒发展进程。在电视媒体与当代网络技术进行

结合的过程中,需要将各自的优势充分发挥出来,在相互促进中寻找更好

的发展途径。 

2.2改进电视传媒内容 

在电视传媒行业发展中,各类传播方式都是为了促使信息资源能够得

到更好传播,可以通过完善优化信息内容的方式来提升信息使用率。也就

需要电视传媒行业对其掌握的各类信息进行深入分析,从中提取更有价值

的素材,并且结合人们的兴趣爱好进行制作,然后在相应的网站上进行传

播,以此吸引人们注意力。这种传媒技术可以利用多种传播方式来吸引人

们的关注,以此提高电视传媒内容的收视率,进而提高广告商的注意力,实

现投资目标。 

2.3创新电视新媒体 

为了能够有效的适应新时达发展,电视传媒行业需要打破传统运营方

式的约束,在发展中不断探索新媒体运营方式。一方面需要不断改变传统

理念,积极接受当今时代新的发展理念,并且将新理念、新运营方式应用到

电视传媒发展中,不断优化其发展模式,以更加新颖、完善的运营手段来推

进电视传媒行业发展；另一方面,需要结合互联网、无线通讯网、电视网,

实现共同发展。 

2.4创新改革电视传媒的经营方式 

在新媒体快速发展的背景下,电视传媒行业如果想要实现良好的发展

必然需要对其经营模式加以创新,这样才能够促使电视传媒行业得到更多

地人们喜爱。电视传媒行业具有属于自身独特的发展优势,并且具有连续

性、范围广大特点,能够为更多人们提供服务。在进行探索电视传媒行业

发展途径时,应当充分发挥出电视传媒行业的传播服务功能,结合人们的

需求、兴趣等诸多因素,制作出更多的贴切社会热点的传媒内容,为人们带

来更多的民生民情资讯,以此为人们提供更多生活中常识以及问题的解决

方式。 

电视传媒行业需要以制作内容作为电视传媒创新经营模式的突破口,

最大程度上提高电视传媒内容的收视率,进而提供人们需要的信息,以此

吸引广大群众的重视度。随着社会经济快速发展,人们对精神层面的需求

越来越高,因此需要电视传媒行业加强对市场的关注度,及时掌握市场的

变化,在此基础上调整自身发展,实现多元化发展模式,将资源进行整合、

配置,进而提升电视传媒经济效益。 

3 结论 

综上所述,在新媒体快速发展,传媒行业竞争激烈的形势下,电视传媒

行业如果想要持续发展不然需要抓住这个机遇,不断分析当今社会发展情

况,研究出符合自身发展的途径,通过创新整合传媒资源、改进电视传媒内

容、创新电视新媒体、创新改革电视传媒的经营方式促使电视传媒产业可

持续发展,为人们提供更好的电视传媒内容。 
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