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[摘  要] 近几年来,由于经济的飞速发展,各类新型技术方式涌现出来,为各行各业的发展带来了新契

机。其中,大学“广告策划”课程课堂教学中,传统的教学已经无法紧跟时代的步伐,导致教育体系面临

巨大的挑战。根据当前大学“广告策划”课程课堂教学中普遍存在的问题,以课程项目制教学为基础,

对整个大学“广告策划”课程课堂教学的改革进行分析,重点关注学生在课程项目制教学过程中对于基

础知识的掌握程度以及学习能力的提高,本文根据现有的传统教学模式中存在的问题进行分析,为大学

教育的改革提出相关建议。 
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[Abstract] In recent years, due to the rapid development of the economy, all kinds of new technologies have 

emerged, bringing new opportunities for the development of all walks of life.Among them, in the university 

"advertising planning" teaching classroom teaching, the traditional teaching has been unable to keep up with the 

pace of the times, leading to great challenges for the education system.According to the common problems in 

the current classroom teaching of "advertising planning" teaching in colleges and universities, based on the 

course project teaching, the whole university "advertising planning" teaching classroom education reform, 

focusing on the students in the process of the basic knowledge and learning ability, according to the existing 

traditional teaching mode, put forward relevant suggestions for the reform of university. 
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前言 

现阶段,大学教育是社会人才着重培养的重点,是社会创新

人才培养的重要支柱。由于社会经济的不断发展,对于创新型人

才的要求在不断更新,人才的需求量越来越大,需要大学不断对

“广告策划”课程课堂教学模式进行改革,通过这种方式满足现

阶段社会发展的具体要求,课程项目制教学是来源于传统教育

与信息技术之间的彼此结合。在课程项目制教学背景下重视对

于大学的“广告策划”课程课堂教学改革是现阶段需要遵循的

主要路径。由于智慧“广告策划”教学课堂主要来源于智慧教

学理论,其主要作用是为学生提供学习资源,以此推进学生积极

主动的进行学习,为国家未来的发展储备力量。 

1 智慧"广告策划"教学课堂以及课程项目制教学理

念的基本概念 

课程项目制教学跟随科学技术的发展而发展,渐渐衍生出

一种新的教育模式,将其命名为课程项目制教学。在现阶段的大

学“广告策划”课程课堂教学过程中,利用电子信息技术可以有

效推进教学改革的顺利进行,使“广告策划”课程课堂教学模式

得到进一步的发展。况且处在课程项目制教学背景下的“广告

策划”课程课堂教学具有数字化、“广告策划”教学课堂化以及

多媒体化的特点。将智能化的技术应用到“广告策划”课程课

堂教学过程中,能够有效改善教师与学生之间的关系,不断的加

强彼此之间的交流与合作,全面提高教学质量和教学效果。在大

学的“广告策划”课程课堂教学过程中,将信息技术融入到传统

教学当中,能够有效推进教育现代化的发展。 

2 对我国高校《广告策划与创意》课程教学进行改

革的必要性 
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由于《广告策划与创意》课程具有很强的实践性,在教学改

革中具有一定的现实意义,能够有效激发学生对广告策划课程

的兴趣。长期以来,高校教师应试教育体制所影响,没有充分认

识到广告策划课程的重要性,且教师习惯于采用传统的教学方

法,注重基本理论知识的传输,忽视教学实践。在这种情况下,

许多学生对广告策划和创造性学习有排斥感和抵制感。如果教

师可以通过多种方式进行课程改革,在教学中引入各种新的教

学方法,合理安排理论教学与实践教学的比例,提高教学质量,

可明显提高学生的课堂参与度,还能够有效地突出学生在课堂

中的主导作用。目前,由于教学方法与教学模式过于传统单一,

广告策划与创意教学仍以教师的意志为中心,学生在教学中没

有发挥主导作用。为此,要想从根本上提高教学质量与教学效率,

应改革高校广告策划的创造性教学方法,使广告策划的创造性

教学逐步回归到以学生为主体的教学形式。此外,科学合理的教

学改革也可以提高学生的综合能力,我国高校广告策划与创意

课程的教学效率和质量也将得到显著提高。 

3 大学“广告策划”传统教学与考试模式中的不足 

3.1大多数教师在实际的授课过程中仍然使用传统教学法

来进行教学 

在社会主义经济建设发展新时期,在新课改标准背景背景

下,由于教育教学长期受应试教育所影响,一些高校教师仍借助

传统模式开展筹划广告创意课程教学。换句话说,长期坚持以教

师是教学的核心,在教学过程中,学生只能被动地接受老师的安

排,学生的主体地位没能得到体现。长此以往,学生将对广告策

划和创意课程失去兴趣。因此,高校教师应该要认识到这一问题

的危害性,从多方面改进广告策划与创意课程的教学方法。除此

之外,部分教师在实际授课过程中会更加偏重于理论知识的讲解

而忽略实践教学。目前,我国高校广告策划创意教学中最普遍、最

严重的现象是实践教学比重过小,理论教学比重过大。广告策划与

创意是一门实践性很强的课程。如果高校教师在教学过程中忽

视实践教学,不利于学生综合实践能力的提高,不仅会影响学生

的核心竞争力,还会对我国广告业的发展产生负面影响。 

3.2学生概念模糊 

传统的教学模式下,为彰显广告策划课程的重要性,同时也

为在最短的时间内促进学生积累专业知识,部分专业教师会通

过增加课时量、增强课程任务难度等方式妄图达成教学目标。但

是对于刚刚步入大学的学生而言,其对广告策划概念的认知亦

或是广告策划流程的了解都尚有不足。“广告策划到底需要做什

么？”“广告策划在具体的设计与准备工作中都需要做什么？

市场调查应该怎么开展？”等都是学生群体中常发出的问题。

在此情况下,过大的学习量亦或是过于高的任务等级等都会对

其学习信心、学习积极性、学习效果等造成一定影响。并且,

传统的教学模式下,部分教师为有效调动学生的积极性,会在初

次教学、简单概念解析后便为学生布置相对简单的实践目标与

考试内容。但是这个“相对简单”往往是建立在教师对广告策

划深度认知的基础上,对于学生而言仍属于较为困难的任务。因

此过早、过量的考试与实践任务非但无法有效激发学生的学习

兴趣,还有可能引发学生自信心下降、厌学等不良心理。 

3.3多位教师的辅导与考核过程中的主观评价影响 

广告策划是一门较为灵活、富有创造力的课程,实际教学与

考试过程中,尽管不同教师之间的教学大方向不会有过大的出

入,但是在细节之处不同的教师还是会根据自身的想法与喜好

给予学生不同的设计思路与思考意见。大部分学生在既往的教

学与考试活动中已经熟悉了“非黑即白”的课程模式,其在面对

教学元素与考试问题的过程中往往也只能根据“对”或者“错”

来评判广告策划元素、广告策划方法、广告策划思路等内容的

好坏。策划不是数学题,策划本无绝对,不同人在面对同一份策

划的情况下也会产生不一样的判断。学生认知与课程实际情况

的出入会导致学生一时难以接受,同时也会导致学生对其创造

力、策划思路等产生质疑,进而对自身的学习能力、教师的教学

水平、考试的公允性等产生怀疑。所以在项目制的广告策划教

学与考试背景下,应尽量平衡不同教师教学观念、设计思路上的

差异化,或者采取“导师制”的项目教学方式,将全体学生均衡

地划分给不同教师,进而引导该名教师全权负责其所管理学生

的教学、考试活动,在一定程度上制定相对清晰、统一的判断标

准,帮助学生在更具体的项目教学、项目活动、项目考试中获得

更全面的成长。 

4 大学“广告策划”课程项目制教学与考试改革 

4.1利用导读法提升学生在项目制教学中的学习效果 

实际教学过程中,不同的教师、学生甚至是形形色色的专业

书籍等都属于具有差异化的个体,而这些个体之间也都存在有

良莠难分的情况。为避免学生在初次接触广告策划与项目制教

学、考试时不会产生迷茫、焦虑的心理,教师可以根据自身的专

业特点来对标不同的学生项目小组,以相似的喜好、高度一致的

策划理念等尽量缩减学生与教师之间相互磨合的时间。可以通

过摸底考核、信息调查、入学测验等方式对学生进行组别划分。

同时,针对不同能力、不同喜好的项目小组,教师也要凭借其专

业素养为学生挑选最适宜的专业书籍、参考资料等。此举不仅

能够在最短的时间内帮助学生对广告策划的概念产生相对明确

的认知,同时也能够有效降低教师的授课时长,使其无需在课堂

中花费大量的时间进行枯燥、乏味的理论教学,而是将更多的时

间与精力花费在对学生在专业指导以及自我提升上,达成教学

相长、共同进步的美好愿景。 

4.2采取传统与项目制并驾齐驱的教学与考试模式 

大学生在步入校园之前,已经接受了长达12年的传统教育,

其自然会更熟悉,也更易于接受传统的教育模式。并且并不是所

有学生都有强大的自我约束能力,骑在缺乏教师管教的情况下,

便极易迷失自我。因此在施行项目式教学与考试的初期,教师还

是需要结合一定的传统教学方法来对学生的学习意识、学习行

为、学习习惯等加以约束。例如,在开展广告策划课程的项目式

教学过程中,针对不同的项目小组,学校可以为其开放一个类似

于工作室的教学空间,而教师需要结合学生的实际学习需求,定
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期、定量的引导其进行集中交流、相互对比,共同督促的学习活

动。教师可以引导学生自行准备书籍、策划工具等,规定其在固

定的时间段进行小组讨论与成果分享。并且教师要根据学生的

喜好、特长出发,结合传统教学模式中的考试方式,设计出更多

元且具实效性的考试内容。如,传统概念性测验与阶段成果展示

相结合考试模式、小组成员彼此间设计考试题目等。此举技能

够有效调动学生对广告策划课程学习的积极性,同时也可以防

止学生的思维僵硬化、消极心理及及自闭倾向。 

并且可以根据学生的实际能力与喜好,灵活的调整广告策

划课程的任务占比以及成绩比例,如。针对实践能力较强,但理

论基础并不扎实的项目小组,教师变革适当增强理论教学的时

间,同时增强其理论测验成绩在总成绩中的占比,以此来促进学

生获得更全面的成长与进步。 

5 结论 

总而言之,新的时代背景对广告策划专业人才提出了更高

的要求,与之相对应的,广告策划专业课程的教学模式以及考试

模式也应有所转变。目前能够明确的是,项目制的教学方式的确

能有效提升学生的学习效果,学生获得更专业、生动且具有针对

性的教育与指导。本文基于广告策划教学课程项目制及考试改

革出发,通过阐述传统教学模式的不足以及项目制教学的必要

性,引申出项目制教学以及考试改革的具体策略,以期望能为相

关教师提供一定教学灵感。但由于我国教学体系中项目制教学

仍属于实验阶段,因此很多教育观点乃至教学理论都不够成熟,

于此,笔者会在今后的教学实践中持续性收集资料并加以分析

从而不断完善项目之教学的理论研究工作,促进整体广告策划

教育的不断进步与发展。 
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